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TODO MUNDO QUE PASSOU PELO NO NOSSO STAND




Adoro projetos desafiadores, por isso, quando a
Marta (Machado), a Dri (Coutinho) e a Lu (Souza)
me chamaram para pensar numa publicacao
especial para a LojaConceito (LC), nem pestanejei.

Criada para auxiliar o setor varejista e seus atores,
a LC tem em seu guarda-chuva o que existe

de mais moderno no mercado para otimizar e
capacitar empreedimentos de moda, ou seja,

6 quase um oraculo para quem tem uma loja.

Além de cheio de contetdo o projeto também é
lindo. Foi criado pelo arquiteto Pedro Lazaro que
pensou em tudo para montar uma loja-modelo,
gue possa ser produzida em qualquer lugar do
Brasil e do mundo.

De olho nisso, criamos a edicdo de nimero #1
da NDMag com um recheio voltado pra quem
passou pela loja, durante o Minas Trend, e
também para quem ndo pode comparecer.
Conversamos com compradoras experientes

e bem-sucedidas, fizemos um pot-pourri dos
desfiles e das palavras-chaves do inverno e
ainda um ensaio ma-ra-vi-lho-so s6 com pecas
brancas, apontando o que vai ser tendéncia.
Pra finalizar, um giro rapido pela loja em si e
uma galeria de todo mundo que passou por la.
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Criado pelo arquiteto Pedro Lazaro, que tem no curriculo
lojas de Luiza Barcelos, Mabel Magalhaes e Faven,

o projeto da LojaConceito tem um altissimo grau de
flexibilidade, podendo ser usado em varios segmentos
do varejo, como vestuario, acessorios e até infantil.

“Gerar uma estrutura que tenha varias possibilidades de uso. Pode

ser um corner, pode Ser a loja em si, pode ser a demarcacdo de um
momento dentro da loja’, diz o arquiteto, que também é responsavel
pela cenografia do Minas Trend.

0 ponto alto sdo as pecas verticais perfuradas, que permitem
encaixes varios para araras e prateleiras horizontais. A ideia é

gue assim o lojista possa fazer uma exposicdo segmentada, que
permita que o olhar do consumidor leia a loja aos poucos, e também
possibilite mudancas de leiaute a cada estacao.

Outro ponto alto esta na iluminacdo de LED, em todas as prateleiras,
destacando o produto. Para fechar, as bolas e manequins vermelhos
remetem ao Natal, um dos momentos de maior movimento do varejo.
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Quando elas passam nos corredores dos saldes de negécios
e showrooms & um burburinho s6. Afinal, quem nao quer
estar nas araras mais badaladas do varejo brasileiro?

NDMAG foi atras de algumas das lojistas mais poderosas
do pais para saber os segredos da boa compra e as apostas
POR NATALIA MIRANDA  delas para a temporada do inverno 2016. Acompanhe!




‘ Como moramos no Sul, nossas apestas
para o inverno sao sempre diferentes das
demais lojas. Nesta estacdo, trabalhamos
principalmente com os casaces de couro
e chamois, xales e maxipulls de tricot
cashmere e casacos de pele com forro de seda,
que sdo leves, mas aquecem. As capinhas e
ponchos também sdo novidade, trazem um ar
mais novo as producoes.

Nos vestidos de festa, Minas faz melhor
do que ninguém! Adoramos a colecdo da
Fabiana Milazzo, que trouxe moletons e
vestidos em jeans.

Minha dica para 0s novos varejistas neste
momento é fazer compras com muito cuidado,
estudar sua clientela, definir as cores e estampas

com coeréncia para nao poluir visualmente a loja.

Além disso, € preciso investir no treinamento
da equipe
e manté-los bem informados.

Tenho algumas manias na hora de fazer compras.

Gosto de ver tudo no corpo e ndao compro sem
ver 0 caimento da roupa. Fotografo tudo para

Nao comprar pe¢as muito parecidas nos outros
fornecedores e até para poder comparar pecas
semelhantes de precos diferentes. Essas fotos

me ajudam no treinamento da equipe de vendas.

‘ ‘ Neste inverno, nossas pecas chave sdo
0s casacos longos e 7/8, pantalonas
curtas (que sao um desafio fashion, mas,
com um bom salto, podem alongar a

silhueta), calcas alfaiataria, coletes, casacos

estilo militar e tricd. Nos shapes, investimos

na tendéncia anos 60, com vestidos trapézio e

linha A. Os anos 70 também estdo presentes

com vestidos largos nos quadris, golas altas

e lagos nos pescogos. Na cartela de cor,

nosso destaque vai para 0 marrom, laranja

queimado, vermelho e verde oliva, além de

estampas animal print com pecas de trico e

xadrez (composes).

Minha dica para quem trabalha com o varejo é
ter disciplina e foco no cliente. Oferecer o que
as pessoas querem comprar. Antenas ligadas
no que esta acontecendo no mundo da moda,
design, economia, comportamento e arte.

Quando fago compras sempre tiro um tempo
para fazer o mix que necessito, verificar preco
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,?/6 /@ engolem toda a nossa lucratividade. E triste ver %ﬁé/&ﬂ ,’?/70 “ € uma viagem com a minha familia para o

ﬁ”@/i’é“ marcas e lojas conceituadas fechando as portas.” Wi/f/ 4 Jﬂ”@/i”&” interior da Franca.”



‘ ‘ Neste inverno, as formas geométricas
ainda continuam com muita forca. Nas
cores acredito que o branco vai ter sua vez,
tanto em um look total quanto fazendo

composicoes com o preto. Particularmente

adoro look branco no inverno e aposto. Além

disso, 0s tons terrosos e tons de couro natural e

camurga e também o vinho - que vai bem com

essa palheta de cores - terao seu lugar.

Ter uma loja exige muita dedicacao. As
pessoas olham o resultado final e muitas vezes
acham que é tudo muito facil e glamuroso, mas
é exatamente o contrario. 0 mercado esta cada
vez mais competitivo e é preciso muito esfor¢o
e criatividade para atingir um consumidor ja viu
de tudo. Minha dica principal é realmente amar
o seu trabalho e fazer tudo com muito carinho,
pensando no cliente em todos 0s momentos da
experiéncia da compra.

Tenho um método de compras que gosto

de seguir. Raramente fago os pedidos nos
showrooms. Fotografo tudo, catologo e faco os
pedidos do escritorio, ja montando 0 mix da loja.
Acho que isso facilita na hora de compor uma
cole¢ao homogénea em uma loja com tantas
marcas diferentes.

Meu desejo para o inverno é uma viagem para
Cuba para conhecer a famosa ilha antes que o
fim do embargo a modifique muito.”



Se cada lojista e
expositor que passou
pela LojaConceito saiu dali com
uma ideia sobre uma vitrine
especial, uma estratégia de venda
ou até uma dica de como manter
0 cliente por perto, ja teremos
cumprido o objetivo do projeto
em gue o SINDIVEST apostou
desde 0 embrido. E somando
forgas que o setor da
moda vai se fortalecendo!
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Aideia desta compilacao surgiu
devido ao ambiente contaminado
que 0 pais vive, mas também por
entender gue as vezes podemos
estar deixando de |lado o beaba
do varejo diante de um zeitgeist
negativo pelo qual o Brasil passa.
Acompanhe nossas dicas.

POR MARCOS CORREA

E MAIS BARATO QUE
CONQUISTAR UM NOVO

Areclamacao do mau atendimento por parte de vendedores e
gerentes dos mais diversos segmentos é ainda o padrdo e nao
0 contrario.

Se ndo existe investimento na capacitacao das equipes fica
dificil cobrar desempenho. A realidade de uma competicao
acirrada é a verdade do mercado hoje, e as vezes conhecer um
pouco mais do seu produto, ter uma boa estoria para contar,
ser gentil sao aspectos raros. Se possivel, surpreenda e va um
pouco além do atendimento tradicional com um mimo uma
pequena delicadeza, que nao seja nenhum beneficio financeiro,
mas simplesmente a valorizacao deste cliente, que no fim, é
guem paga o grosso das contas da empresa.




@ PAULO COMPPAVA VERDURAS E ERUTAS COM O SEY ANTONIO
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0 DIGITAL VEIO PARA FICAR, S
MAS GASTE BEM SEU 0 VALOR DE uMA
TEMPO ANTES DE ENTRAR BOA EXPERIENCIA

. - , Que a maioria dos produtos virou commodities (feijdo, minério, calcas,
Com certeza 100% das empresas e negacios, precisam manter sapatos, café...) todo mundo ja sabe. A dificuldade tem sido como

uma presenca digital. Seja atraves de um site, blog ou rede demonstrar qualidades tnicas e beneficios exclusivos quando tudo no
social a analise deve ser feita cuidadosamente, se possivel com mercado & igual ou muito parecido.

a ajuda de especialistas.
Pegue vocé como exemplo, com certeza varias marcas fazem parte do
A presenca nas rede sociais é obrigatoria, porém qual rede seu guarda-roupa e qualidade, estilo, durabilidade também ja cairam

social mais indicada para os abjetivos da empresa, qual a no universo das commodities, a experiéncia de marca ou de compra,
estratégia a ser usada e para qual piiblico? desponta como um das estratégias que podemos e devemnos controlar.

Comecando pelo basico, podemos ir longe.

A web e tambem um espago onde reputades podem ser Pode até soar 6bvio, mas nao é. Conhecer o seu cliente vai exigir mais do

triadas com muito trabalho , expertise e dinheiro. De outro que todos os softwares de CRM (customer relationship management)
lado, os deslizes custam muito a reputacao das marcas. Gaste do segmento entregam, mas as vezes um simples nome praprio,

seu tempo avaliando quem faz a diferenca no seu segmento. aumenta asua chance de fechar uma venda. DE VOLTA AO BASICO!



As multimarcas sao 0s
principais clientes dos
expositores do Minas Trend,
sendo responsaveis por mais de 90% do
faturamento das confeccées do evento.
Mas pesquisas apontam gue o canal
multimarca nao esta acompanhando

0 crescimento do varejo no pais e,

diante disso, tivemos a ideia de criar a
LojaConceito. O objetivo é aproximar o
varejo da industria, através de solugoes e
informac0es. A primeira edicao apresentou
resultados muito positivos e,
para a proxima, ja estamos
planejando inovagoes. Aguardem!




A cada temporada de moda, novos termos, girias e
palavras surgem no vocabulario da turma que circula
pelos eventos. Muitos deles sao nomes que vém para
adaptar pecas que ja foram sucesso nas antigas e que
estao com tudo de novo. Na 172 edicdo do Minas Trend
nao foi diferente! Para ndo te deixar feio na parada, a
NDMag apresenta um miniglossario fashion. Confira!

Por Jr. Mendes




A LojaConceito surge da
necessidade de renovar
e Inovar ‘sempre’ 0 seu negacio.

0 produto novo precisa estar
alinhado com todas as interfaces
do ponto de venda, desde o cabide,
luminacao, vitrine a musica,

eles precisam conversar. De nada
adianta um vestido incrivel em um
manequim descascado, Nao passa
a mensagem subliminar, nao
gera credibilidade, coeréncial
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Grande aposta das marcas
brasileiras, o branco é

a cor eleita para o inverno. .Q
Veja 10 looks em que ele

da o tom e reina absoluto
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Espécie de curinga da
temporada o vestido midi
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TEXTUYRA

Pecas trabalhadas
com bordados e
texturas sao aposta
certeira. Acredite no
poder do toque
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M A 17° edicdo do Minas Trend foi um sucesso. Mais uma vez, o evento atraiu milhares de
visitantes, contribuindo para o fortalecimento de todo o setor. Tudo isso, gracas a forca
W e ao talento dos profissionais que fazem da moda um grande negécio.

O DINAMISMO DA
ESTA NA FORCA DE QUEM FAZ.

MINASTREND.COM.BR
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Pensando na importancia

de se valorizar a relagao

entre o cliente e o produto,
idealizamos a LojaConceito. O estilo deve
ser aplicado nao s6 nas colegoes, tem

gue haver uma unidade com a loja e todos
0S Seus objetos, mostrar o produto de
forma gue ele tenha um apelo emocional.
Essa & uma atividade constante que exige
manutencdo o tempo inteiro. A Lojalonceito
e uma maneira do lojista vivenciar uma
experiéncia de ‘loja ideal’ e ter vontade

de levar um pouguinho desse
LINIVErso para 0 Seu negocio.
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MOEMA BREVES
PODE NASTACIA

[ADRIANA COUTINHO
PENHA DAHER
ADRIANA COUTINHO E

AINA REMBER

EQUIPE VEROSENSO E
ADRIANA COUTINHO

MICHELE MANRIQUE E
ADRIANA CQUTINHQ

MARTA MACHADO,
BEB HIMD

Veja quem passou
pelo nosso stand

GEORGIANA E STEFANIA

MASCARENHA

LU NACIH

TARCYLLA MIKULSKI ALI

ADRIANA COUTINHO,

ANA A A

DANIEL MOONEY]
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